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ACTIVIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR INCLUYENDO BIBLIOGRAFIA DONDE SE PUEDA
ENCONTRAR INFORMACION:

e Desarrollar el taller asignado y entregarlo para su valoracion.

e Presentar el ejercicio de correccion de prueba de periodo

e Sustentacion del taller evaluativo que se entregara para el cierre del plan de mejoramiento.

METODOLOGIA DE LA EVALUACION

e Explicacion y ejemplificaciones dirigidas por el docente frente a los contenidos del trimestre.

e Realizacion de actividades de superacion de debilidades.

e Orientacién individual para el desarrollo practico y de aplicacion para afianzamiento de los conocimientos.
e Sustentacion del taller evaluativo de plan de mejoramiento

RECURSOS:

¢ Notas de los conocimientos abordados en el trimestre

e Libros taller como complemento de los conocimientos del trimestre
e Hojas de block base 30

OBSERVACIONES:

FECHA DE ENTREGA DEL TRABAJO FECHA DE SUSTENTACION Y/O EVALUACION

NOMBRE DEL EDUCADOR(A) FIRMA DEL EDUCADOR(A)
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Observo detalladamente la abstraccidn geométrica del artista pldstico Omar Rayo y realizo la
siguiente actividad:
1. Le aplico color a la abstraccién del lado derecho (Colores cdlidos)
2 Comparo las dos abstracciones y escribo mi opinidn:
a. ¢Qué te trasmite la abstraccién que tiene color? ¢Por qué?

b. ¢Qué te trasmite la abstraccidn que no tiene color? ¢Por qué?

c. ¢Cudl es tu color preferido y por qué?




) FICHA PARA Ei. ANALISIS cRITICO DE AI‘ZJUNCIG.'; PUBLICITARIOS ANALISIS
CRITICO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS
PREMNSA, RADIO, TV, INTERMET... (Relleno los siguientes puntos)

1. ANALISIS OBJETIVO. iQué vemes?
-Nombre del producto / marca:

-Eslogan /logotipo:

-Descripcién del producto y de sus
destinatarios:

-WHilidad / funcidn, precio

-Identificacidn del medio en que aparece:
-Nombre del medio / publicacién, fecha, horario
/ ubicacion, extensidn / duracidn

2. TIPO DE CAMPANA:

Campaiia previa de expectacidn - lanzamiento
del producto - campafia de mantenimiento

3. TRATAMIENTO DEL PRODUCTO:
presentacidn de sus caracteristicas - loa de sus
efectos - cualificacidn de sus ventajas frente a
otros

4. Descripcion de los elementos morfoldgicos:
Escenario (entorne fisico y sociocultural...),
sonidos, objetos, personajes (personalidad,
edad, género, etc.)

5. Estructura narrativa (SI TIENE)):
¢Discurso o relato?, £qué historia cuenta?
(presentacién, desarrollo, solucidn), qué
ocurre?, ¢a quién?, (en qué contexto?

6. Imagenes:

7. Texto escrito: Escrito y verbal: mensajes
que se emiten, personas y tiempos verbales,
tipos de letra, caracteristicas de la voz...
8.Misica y efectos sonoros:

9. ANALISIS SUBJETIVO. ¢Qué nes
sugiere?

-Impacto del anuncio:

¢Nos gusta? ¢Qué es lo que mds nos gusta (o
disqusta), la idea o la manera de expresarla?,
cresulta creativo?, cudles son los aspectos mds
impactantes? £ Se recuerda el eslogan?
-Presentacidn del producto:

Cualidades que se destacan y aspectos que se
omiten; grado de veracidad. ¢QQué ventajas
reales ofrece este producte frente a otros?
-Piblico al que se dirige el anuncio:

-Género, nivel socio-cultural, edad, ideslogia...

. -Valores y estereotipos que se utilizan como
reclamo o se manifiestan:

-Belleza, éxito social... £Qué vision se da de
ellos? £5Se establecen relaciones causa - efecto
con el producto



Thusiones opticas que enganon tus semhdos

Nucsmas ideas y ponsamicntes son un refigyo de le redidod del mundo. Toda e informacidn
Que tenemos nos llege ¢ partir de un cstimulo externe, o cual percibimos grocias ol sistema
scncorial (wista, ofdo, Tacto, offcto y gusto) La informocidn que filtramos com mucstres
zentidos pasa posToriormentc @ sor procescda y modificeda por nuestro cerchbro, para sar
comprerdida y dmaconade mediants loz simboloz y cf longuaje, en ¢l caso de lez seres humaros.
Poro.. <qué pase si muestros sontidos nos onganan? A cortinuacidn podnds vor una saric 4o
cfecres dpticos que no zon lo que parccen.

OBERSERVO CADA IMAGEN Y RESPONDO:

L <Qué obzervo en la primena imagen B. {Qué figuras hay en ka imagen tres
(lade izquicrde)? (ledo derecho)?

2. Qué sonsecidn me trarsmite lo 6. <Qué observo en ko imagen tres?
primera imagen?

7. <Qué opiro de las ilusiones dpticas?

3. En la zcgunda mogen (la mitod)
CQué cbzervo en clic?

4. (Dénde ercuentras las nucves
mégencs de la figura doz?







